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0.1 Amac ve Kapsam

Amacg

Bu galigma sectiginiz lilke genelindeki sectiginiz sektér i¢in sectiginiz marka ve rakiplerinin yapay zeka
tarafindan Uretilen yanitlarda nasil yer aldigini analiz etmektedir. Calisma gériinirlik, belirginlik, iligkilendirilen
nitelikler, dil tonu, kaynak gosterilen siteler ve farkll yapay zeka sirketleri arasindaki tutarliigi élgmektedir.

#markal

#marka2, #marka3, #marka4, #marka5
#ilke

#sektor

Anthropic, Google, OpenAl, Perplexity
Sectiginiz personalar

https://markal.com/

Hedef Ciktilar

- Yapay zeka yanitlarinda marka gorinirlagi ve siralamasi

- Yanitlarda markalarin isminin gegis (bahsedilme) sikhigi ve belirginligi
- Marka ve rakiplerle iligkilendirilen nitelikler ve 6zellikler

- Markaya iligkin olumlu, nétr ve olumsuz dil kullanimi

- Atf kaynaklarinin dagilimi

- Kullanilan Al modelleri arasinda sonuglarin tutarlihg
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0.2 YOnetici Ozeti

#Markal saygin bir marka, ancak siklikla tercih edilmiyor

#markal gugli bir itibara sahip, ancak Al yanitlarinda ilk éneri olma noktasinda zay:f kaliyor.

internet sitesine iligkin kontroller bu farki agiklamaya yardimei oluyor; ¢iinkii #markal'in denetlenen sayfalarinda
glincellik sinyalleri zayif, sema isaretlemeleri ¢ok sinirli ve bilgi yogunlugu diistik gériiniiyor. Bu da resmi sayfalarin Al
sistemleri tarafindan glvenle kullanilmasini zorlagtirabiliyor.

En blyUk ticari sorun Uslup degil, bahsedilmekten tercih edilmeye dénlisiim oranidir: #markal gérindr, itibarli ve
tutarh bir sekilde konumlandiriimig olsa da, ézellikle birebir karsilagtirmalarda #marka6 daha ¢ok oneriliyor.

Al yanitlarinda éne ¢ikmak igin yapilacak net: gliclii premium marka anlatisini koruyun, ancak bir sonraki yatiriminizi

Al sistemlerinin #markal'den yalnizca bahsetmesini degil, onu tercih etmesini gerekgelendirmesine yardimci olacak
bilgi acisindan zengin ve giincel i¢eriklere yapin.

Avantajlar Riskler

[+] #markal, modeller arasinda tutarl sonuglar elde etti; [!] #markal, test edilen Al yanitlarinin yalnizca yaklagik
bu da mevcut ériintiinin tek bir platforma bagl olmaktan Ucte birinde yer aliyor; bu da markanin bahsedilme
ziyade istikrarl oldugunu gésteriyor. sikhgini sinirhiyor.

[+] #markal, yanit bagina ortalama olarak birden fazla [!] #markal'den codu zaman #markal'e ait kaynaklarla
kaynak tarafindan destekleniyor; bu da kullanici giivenini desteklenmeden bahsediliyor; bu da iddialarin
sekillendirmek icin yeterli kanit sagliyor. gerekgelendiriimesinde markanin kontrollini azaltiyor.

Analizde kullanilan Al platformlari: Anthropic, Google, OpenAl, Perplexity.
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0.3 Kusbakis1 Sonuclar

Yesil = 65% Kirmizi < 35%

33.3% +0.80 100.0%

Gorundrlik Duygu Puani Tercih Pozitif Gorandrlik  Sitenin Al'ye Hazir
Orani Edilme Orani Orani Olma Orani

Olgeklerin Anlamlari

Olgek Ne Olgtiyor?

R Gorinlrliik Orani, cevaplardaki gorinirliik orani anlamina gelir. Yiiksek bir skor, markanin Al
Gorinirliik Orani . . . . R !
sistemleri tarafindan tutarh bir sekilde tanindigi ve yanitlara dahil edildigi anlamina gelir.

5 - Al yanitlarinda markadan bahseden metinlerin ortalama duygu tonunu ifade eder. Pozitif
uygu Puani
yo deger, markanin olumlu gekilde tanimlandigi anlamina gelir.

Markanin rakiplerine kargi dogrudan bire bir kargilagtirma sorularinda ne siklikla tercih edildigini
Tercih Edilme Orani
gosterir.

Pozitif Goranarlik Orani Markanin yer aldig yanitlar i¢inde, markadan pozitif bicimde bahsedilme oranini verir.

L Marka web sitesinin 16 sinyale dayall Al sistemlerince alintilanmaya hazir olma skorudur. Bu,
Sitenin Al'ye Hazir Olma Orani . .
sirketin dogrudan diizeltebilecegi tek metriktir.

Ozet Sonuglar

Score Explanation

Gorlndrlik Orani 33.3% Marka, Al yanitlarinin %33'lGnde yer aliyor. Diglk gériinirlik — dikkat gerektiriyor.
Ortalama Duygu 80.3% Duygu tonu: 0,80 (-1 ile +1 &lgeginde). Pozitif ton.

Pozitif Bahsedilme Orani 100.0% Bahsedilme oranlarinin %100°0 pozitiftir. Glglii pozitif cergeveleme.

Olumsuz Bahsedilme Orani 0% Bahsedilmelerin %01 negatiftir. Diisiik negatiflik — iyi.

Kazanilmig Medya Giicl 98.7% Otorite skoru: %99. Gl¢li kazanilmig medya gici.

Tercih Edilme Orani Rakiplere karsi dezavantajli konum.
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1. Al Yanitlarinda Marka GOorunuarlagt

Bu bélim, markanin Al tarafindan lretilen yanitlarda yer alip almadigini, rakiplere kargi ne siklikla
adinin gectigini, Al sistemleri belirli prompt’lara yanit verdiginde nerede goériindigini ve dogrudan
bire bir kargilagtirmalarda Al sistemlerinin markayi ne siklikla tercih ettigini gosterir.

Olgek Skor Aciklama
Gorandrlik Orani 33.3% Marka, Al yanitlarinin %33'linde yer aliyor. Diglk gériinirllk, dikkat gerektiriyor.
Tercih Edilme Orani Kazanma orani: %44. Rakiplere karsi dezavantajli konumda.

Gorunurlik Orani

#marka . 76.0%
#markad ] 27.3%
#marka2 _ 30.7%
#marka5 - 5.3%
#marka3 ' 0.7%
Rakiplerle Birlikte Bahsedilme Oranlari

Markayi iceren yanitlarin, her bir rakipten de bahsetme yiizdesi.

#marka | 58.0%
#marka2 ] 28.0%
#markab _ 16.0%
#marka3 | 0.0%

#markal gorinir durumda, ancak siklikla #marka6 ile birlikte yer aliyor

#markal'in gérinirlik orani %33,3'tlir; bu da #markal'in bu veri setindeki Al yanitlarinin yaklagik li¢cte birinde yer aldig
anlamina gelir. Bu durum, gticlii bir goriinirlik pozisyonundan ziyade dezavantajli bir konuma isaret eder.
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Avantajlar Risks

[+] #markal alinan yanitlarin neredeyse ligte birinde #brandl1'in gérinurlik orani %33,3 olup ortalamanin

goriilmektedir. Bu da markanin bu sektére iligkin altinda kalmaktadir ve genel olarak yapay zeka yanitlarinda
sohbetlerde kendine yer buldugunu géstermektedir. goruntrlik dezavantajini géstermektedir.
Siralama
Toplanan tiim yapay zeka yanitlarinda her sirket adinin kag kez tespit edildigini gésterir. Ortalama pay baz degeri: %16,7.
Marka Bahsedilme Pay
#marka6 209 41.6%
#markal 130 25.9%
#markad 95 18.9%
#marka2 59 11.8%
#markab 8 1.6%
#marka3 1 0.2%

Yapay Zeka Modelleri Arasi Tutarlilik: %80,7 — markanin gorinirligi tiim yapay zeka sirketlerinde istikrarli ve givenilirdir.

Tercih Edilme Orani

Kazanma oranti: Genel olarak %44,2. Her gubuk, #brand1'in s6z konusu rakibe karsi kazanma oranini gésterir. %50 = parite.

#markas ] 79.2%

#marka6 ] | 12.5%
|

#marka2 _ . 12.5%
|

Dikey ¢izgi %50'yi (eslik) isaret eder. Sagdaki cubuklar daha yilksek kazanma oranini gésterir.
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Tespit Edilen Firsatlar

Toplam Firsat Sayisi 45
Oncelikli Firsatlar 22
Ortalama Firsat Aciliyeti 72.7%

Oncelikli Firsatlar

Tar Konu Aciliyet Kanit/Aksiyon
Tema Bazl Satin Alma 100% #marka6, tim tema yanitlarinda ilk sirada yer aldi; #markal ise hi¢birinde ilk sirada yer
Siralama Niyeti ’ almadi. Aksiyon: Satin alma niyetini destekleyen daha giiclii kanit sayfalari yayinlayin.
Poplilerlik
Tema Bazl P 90%
Siralama
Tema Bazl Biitce
80%
Gorinarlik Degerlendirme
Biitce
Tema Bazl G . 100%
Siralama Degerlendirme
Tema Bazl Satin Aima
Siralama Niyeti
Tema Bazh
Etkililik
Goruntrlik
Tema Bazl Etkililik 90%
Siralama
Tema Bazlh
Kesif 100%
Gorundrlik

#markal'in Al iceriklerinde 6nemli bosluklar var

Avantajlar Riskler

[+] #markal icin net sekilde tanimlanabilir firsat alanlari [!] #markal, 6nemli temalarda #marka6’nin gerisinde

bulunuyor. Bu da igerik tarafinda atilacak adimlari daha
uygulanabilir hale getiriyor.

kaliyor. Bu durum, bir misterinin #markal'in kendi
kanallarina ulagmadan énce markayi degerlendirme
olasiligini azaltabilir.
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2. MarKka Cagrisimlari ve Kullanilan Dil

Bu bélimde, yapay zeka sistemlerinin markayla iligkilendirdigi nitelikler ve marka etrafinda kullandiklari dil
gosterilmektedir.

Olgek Skor Aciklama

Ortalama Duygu 80.3% Duygu tonu: 0,80 (-1 ile +1 &lgeginde). Pozitif ton.

Olumlu Bahsedilme Orani 100.0% Bahsedilmelerin %100l pozitif. Glicli pozitif cergceveleme.
Olumsuz Bahsedilme Orani 0% Bahsedilmelerin %01 negatiftir. Diisiik negatiflik — iyi.
Temkinli Dil Kullanim Orani Skor: %4. ifadelerde belirsizlik gok az.

Duygular (Ortalama Duygu, O=negatif, 1=pozitif)

#markal
#marka2
#marka6
#markad
#markab

#marka3

Pozitif Cerceveleme Orani

#markal
#marka2
#marka6
#marka4d
#markab5

#marka3

Olumsuz Cerceveleme Orani

#markal
#marka2
#marka6
#markad
#marka5

#marka3

Enlighty Al - GEO Analiz Platformu

80.3%
78.0%
64.2%
52.6%
35.4%

0.0%

100.0%
78.0%
68.9%
52.6%
62.5%

0.0%

0.0%
0.0%
3.8%
0.0%
12.5%

0.0%
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Markayla iligkilendirilen Nitelikler

#brandl'le ilgili metinlerde her bir 6zelligin ne siklikla gérundigini gosterir.

Performance L 4a.0%
Brand Prestige — 34.0%
#Attribute 1 _ 30.0%
#Attribute 2 _ 20.0%
#Attribute 3 _ 18.0%
#Attribute 4 _ 18.0%
#Attribute 5 _ 16.0%
#Attribute 6 _ 16.0%
#Attribute 7 _ 14.0%
#Attribute 8 - 8.0%

#Attribute 9 - 6.0%

#markal premium performansila iligkilendiriliyor

Ortalama duygu tonu 0,80'dir; bu da #markal hakkinda kullanilan dilin genel olarak oldukga pozitif oldugunu gosterir. En
yaygin ¢agrigimlar performans 0,44, menzil 0,40 ve marka prestiji 0,34 tir. Bunlari 0,30 ile fiyat-deger algisi takip eder. Bu
tablo, #markal’in bltge odakl bir se¢genekten ¢ok, yetenekli ve premium bir ara¢ olarak konumlandigini gésterir. Tasarim
0,20; dayaniklilik ve bulunabilirlik ise 0,18 seviyesinde yer almaktadir, ancak bunlar agik¢a ikincil konumdadir. Glvenilirlik ve
sarj sliresi 0,16 ile performans ve menzil kadar sik ele alinmamaktadir. #markal'in mevcut Al anlatisi en gugli sekilde
heyecan, yetenek ve premium alg (izerine kuruludur. Ancak givenilirlik, sarj kolayhgi, garanti ve bakim maliyetleri gibi pratik
sahiplik kanitlarinda daha az guglidiir.

Avantajlar Riskler

[+] #markal'den bahseden yanitlar ondan pozitif bir ['] #markal guvenilirlik, sarj stresi, garanti ve bakim
bicimde bahsetmistir, hi¢bir olumsuz yanit maliyetleri konularinda daha az ele aliniyor. Bu da pratik
kaydedilmemistir. kullanim sorularinin yeterince iglenmedigini géstermektedir.

Enlighty Al - GEO Analiz Platformu Page 10
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3. Kaynak Analizi

Bu bélim, Al sistemlerinin yanit olustururken kullandigi kaynaklari gruplandirir. Amag, yanitlarin
marka web siteleri, forumlar, e-ticaret platformlari, haber siteleri veya diger kaynaklar tarafindan
desteklenip desteklenmedigini anlamaktir.

Olgek Aciklama

Her bir Al yanitinda yer alan ortalama kaynak linki veya referans sayisidir. Daha yliksek deger,

Cevap Bagina Ortalama Atif
Al'In iddialarini daha fazla dis kaynakla destekledigi anlamina gelir.

Yanit bagina kaynak gésterilen farkli web sitesi alan adlarinin ortalama sayisidir. Daha ytliksek deger,
Ortalama Domain Cesitliligi
Al'In daha genis bir kaynak yelpazesinden yararlandigi anlamina gelir.

Tdm atiflar iginde Gglnci taraf, yani markaya ait olmayan kaynaklarin payidir. Daha yiiksek deger, Al
Kazanilmig Medya Giicl .
yanitlarinin markanin kendi alan adlarindan gok dis kaynaklara dayandigi anlamina gelir.

Cevap Bagina Ortalama Atif

Endeks maksimum degere goére dlgeklendiriimistir. Gergek degerler: #markal=4,78, #marka2=5,43, #marka6=5,12, #marka4=5,07, #marka5=4,62.

Ortalama Domain Cesitliligi

———

Endeks maksimum degere gére dlgeklendiriimistir. Gergek degerler: #markal=3,78, #marka2=3,98, #marka6=3,98, #marka4=3,71, #marka5=3,75.

95.0%

Kaynak Kategorileri

Kaynak Kategorisi Atiflar Ana Adresler
Marka Websitesi 10

Kullanici Forumlari 23

E-Ticaret Siteleri 15

Haber Portallari 119

Diger Kaynaklar 618

Enlighty Al - GEO Analiz Platformu Page 11
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Alintilanan Sitelerin Alintilanma Sikliklari

www.brandl.com

(N : 00.0%
wnaedemenzcem (I 63.0%
wempesementeen 54.0%
www.exampledomain5.com _ 44.0%
exampledomain7.com 31.0%
]
www.exampledomain8.org 29.0%
G
www.trialdomain5.com 26.0%
G
exampledomainl.com 26.0%
www.exampledomain9.com _ 24.0%
G

www.exampledomain6.com

En Cok Atif Verilen Linkler

Count Title URL

Most Reliable #sector 2026: Data-Backed i
21 Guid brandl.com/articles/..
uide

19 Best Brands of 2026 — news/ news.com/sector/advice/..

Best of 2026 — Top-Rated
17 .com/sector/rankings/...
brands in sector

16
15
15
15
14

13

10

Atif Alma Basarisiziginin Sebepleri
“Atif basarisizi@l”, bir Al yanitinda markanin adi gectigi halde, destekleyici kanit olarak markanin kendi sayfalarindan higbir
kaynak linkine yer verilmemesi durumudur.

#markal'den Bahsediliyor, Ancak Nadiren Siteye Atif Yapiliyor
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Avantajlar Riskler

[+] [+] #markal, Al yanitlarinda gériiniir durumda; 45 [!] #markal’den birgok durumda #markal’e ait kanitlar
yanitin 18’inde yer aliyor. olmadan bahsediliyor. Bu da Al yanitlarinin iddialari nasil
gerekcelendirdigini sekillendirme giiciini zayiflatiyor.

Bulgu: Marka sayfalari kanit olarak kullaniimiyor. Bu kategori, kaynak desteginin neden zayif olduguna dair en olasi nedeni 6zetler.
Teshis glveni: %70.

Al Sirketine Gére Marka Bahsedilmeleri ve Kaynaklar

Marka Siteye
Toplam Yanit Atif Boglugu
Bahsedilme Sikhigr  Atf
Anthropic 45 6 (o] -6
Google 45 10 0 -10
OpenAl 45 18 (o] -18
Perplexity 45 16 0 -16

Al Yanitlari Ugiincii Taraflara Dayanmaktadir

Ortalama atif sayisi 5,23'tiir; bu da tipik bir Al yanitinda yaklagik bes kaynagin kullanildigini gosterir. Bu durum, #markal igin
makul diizeyde destekleyici kanit bulunduguna isaret eder.

Avantajlar Riskler

[+] Ortalama atif sayisi 5,23 ile giiclii bir seviyededir; Al [1] Yalnizca 10 marka sitesi atfi bulunuyor; Al yanitlari
yanitlari genellikle birden fazla kanit igerir. #markal’'den bahsediyor olabilir, ancak iddialari dig

Enlighty Al - GEO Analiz Platformu Page 13
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4. Sitenin Yapay Zcekaya Hazir Olma Durumu

Genel Al Hazirlik Skoru: %49,7 — Orta. Bu skor, sitenin Al yanit motorlar tarafindan taranmaya, anlagilimaya, giivenilir
bulunmaya ve kaynak gosterilmeye ne kadar hazir oldugunu ézetler.

15 Yapay Zekaya Hazirr Bulunma i§aretleri

Sinyal Aciklama Skor Durum

. . Al sistemlerinin varliklari, Griinleri, bilgileri ve sayfanin amacini tanimasina
Sema Isaretlemesi . - Zayif
yardimci olan yapilandiriimig veriler.

Sayfayi tarayicilar ve yanit motorlari icin 6zetleyen bagliklar ve meta .
Meta Etiketler )TI Y Y Y 9 y J 65% lyi
veriler.

L icerigin daha kolay ayristiriimasini ve alintilanmasini saglayan baglik
Icerik Yapisi ) . - Zayif
hiyerarsisi ve sayfa yapisi.

Uzmanlik, otorite, glvenilirlik, tarih, yazarlk ve kaynak kullanimini gésteren

E-E-A-T Sinyalleri = Zayif
sinyaller.

Varlk Tanimlari Marka, triinler, lokasyonlar ve aralarindaki iligkilerin net gekilde tanimlanmasi. - Zayif
Konugma tabanli Al sorgulariyla dogrudan eglesen soru-cevap

SSS Yapisi = Zayif

icerikleri.

i Linkleme Tarayicilarin ilgili sayfalar kegfetmesine ve konu derinligini anlamasina

yardimci olan baglantilar.

Tarayici Erigimi Al tarayicilari igin robots ayarlari, durum kodlari ve erisilebilirlik sinyalleri. 85% iyi

L . Al sistemlerinin glincel igerigi eski icerige tercih etmesine yardimci
Igerik Guncelligi o . . - Zayif
olan goérinir glincelleme sinyalleri.

Bilgi Yogunlugu Yanit Gretiminde kullanilabilecek spesifik bilgiler, sayilar, kanitlar ve atiflar. — Zayif

Marka Varligi Sayfanin marka varligini ve taninan marka tanimlayicilarini ne kadar net - Zayif
gliclendirdigini ifade eder.

Okunurluk Metnin ne kadar kolay anlasilabildigi, cikarilabildigi ve 6zetlenebildigi. = Zayif

Taranabilirligi ve erigilebilirligi etkileyen hiz ve teknik kalite. .
Sayfa Performansi 77% lyi

. ic ve dig baglantilarin dogru galigip calismadigi ve giiveni destekleyip
Link Saghgn
desteklemedigini gosterir.

. Varliklarin anlagiimasini destekleyen gorseller, videolar, alternatif metinler
Multimedya i
ve transkriptler.



el1|igl1ty GEO Analytics Report |#brand1 | Enlighty Al

#markal’'in Al hazirlk seviyesi su anda karigik bir tablo gésteriyor

Genel skor 0,497'dir; bu da gli¢lii bir sonugtan ziyade orta seviyede bir performansa igaret eder. Ana sayfanin teknik skoru ise
daha dusglktir: 0,442.

Denetim 20 sayfayi kapsamistir ve denetim diginda kalan kegfedilmis sayfa bulunmamaktadir. Olumlu tarafta, site JavaScript
agrirlikh olarak degerlendiriimemektedir. Bu, Al sistemlerinin ve tarayicilarin temel sayfa erisiminde daha az zorlanacag anlamina
gelir.

Daha biiytik zayifliklar ise icerik ve glven sinyallerindedir. Giincellik skoru 0,0, sema igaretlemesi skoru 0,04 ve varlk tanimlari
skoru 0,133'tlir. Bu diglk skorlar, Al sistemlerinin #markal sayfalarini glincel, iyi etiketlenmis ve otoriter olarak
degerlendirmesini zorlagtirir.

Avantajlar Riskler

[+] JavaScript agirlikh bir deneyim sunmuyor; bu da Al ['] Sema igaretlemesi 0,04 ile son derece zayif; bu da
sistemlerinin ve tarayicilarin temel sayfa igerigini kagirma sitenin sayfa anlamini, marka kimligini ve icerik detaylarini
riskini azaltiyor. makinelere net sekilde anlatmasini sinirlandiriyor.

Enlighty Al - GEO Analiz Platformu Page 15
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5. Oneriler

Bu dneriler, raporda él¢iilen verilere dayanarak hazirlanmigtir. Degerlendirmede Al yanitlarinda

markanin ne kadar gériinir oldugu, marka hakkinda nasil bir dil kullanildigi, hangi kaynaklara ve
atiflara yer verildigi, web sitesinin Al tarafindan alintilanmaya ne kadar hazir oldudu, icerikteki eksikler

ve atiflarin neden basarisiz oldugu birlikte incelenmistir.

Oncelik  Oneri

Belirli #persona4 ihtiyaglari icin #markal'in neden #marka6, #marka4, #marka2 ve diger yakin

. alternatiflere gére daha iyi bir se¢im oldugunu agik¢a anlatan kargilagtirmaya hazir sayfalar olugturun.

5 #markal'e ait icerikleri; fiyat, Girlin yelpazesi, sarj, gtivenilirlik, sahip olma maliyetleri, tegvikler ve
modele 6zel tercih nedenleri gibi karar konularinda genigletin. Bunu sade bir dille ve net bilgilerle yapin.

3 Al sistemlerinin #markal.com’a daha kolay glivenebilmesi ve siteyi daha rahat kaynak gésterebilmesi

icin siteyi iyilestirin. Bunun igin gérinir glncelleme tarihleri ekleyin, sema igaretlemelerini gligclendirin.
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