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0.1 Amaç ve Kapsam

Amaç

Bu çalışma seçtiğiniz ülke genelindeki seçtiğiniz sektör için seçtiğiniz marka ve rakiplerinin yapay zeka
tarafından üretilen yanıtlarda nasıl yer aldığını analiz etmektedir. Çalışma görünürlük, belirginlik, ilişkilendirilen
nitelikler, dil tonu, kaynak gösterilen siteler ve farklı yapay zeka şirketleri arasındaki tutarlılığı ölçmektedir.

Hedef Çıktılar

- Yapay zeka yanıtlarında marka görünürlüğü ve sıralaması

- Yanıtlarda markaların isminin geçiş (bahsedilme) sıklığı ve belirginliği

- Marka ve rakiplerle ilişkilendirilen nitelikler ve özellikler

- Markaya ilişkin olumlu, nötr ve olumsuz dil kullanımı

- Atıf kaynaklarının dağılımı 

- Kullanılan AI modelleri arasında sonuçların tutarlılığı

#marka1

#marka2, #marka3, #marka4, #marka5

#ülke

#sektör

Anthropic, Google, OpenAI, Perplexity

Seçtiğiniz personalar

https://marka1.com/

Analiz Edilen Marka

Rakipler

Ülke

Sektör

Kullanılan Modeller

Kullanılan Personalar

Websitesi



0.2 Yönetici Özeti

#Marka1 saygın bir marka, ancak sıklıkla tercih edilmiyor

#marka1 güçlü bir itibara sahip, ancak AI yanıtlarında ilk öneri olma noktasında zayıf kalıyor.

İnternet sitesine ilişkin kontroller bu farkı açıklamaya yardımcı oluyor; çünkü #marka1’in denetlenen sayfalarında
güncellik sinyalleri zayıf, şema işaretlemeleri çok sınırlı ve bilgi yoğunluğu düşük görünüyor. Bu da resmi sayfaların AI
sistemleri tarafından güvenle kullanılmasını zorlaştırabiliyor.

En büyük ticari sorun üslup değil, bahsedilmekten tercih edilmeye dönüşüm oranıdır: #marka1 görünür, itibarlı ve
tutarlı bir şekilde konumlandırılmış olsa da, özellikle birebir karşılaştırmalarda #marka6 daha çok öneriliyor.

AI yanıtlarında öne çıkmak için yapılacak net: güçlü premium marka anlatısını koruyun, ancak bir sonraki yatırımınızı
AI sistemlerinin #marka1’den yalnızca bahsetmesini değil, onu tercih etmesini gerekçelendirmesine yardımcı olacak
bilgi açısından zengin ve güncel içeriklere yapın.

The site audit helps explain that gap, because #brand1's audited pages showed weak freshness signals, very
limited schema markup, and low factual density, which can make official pages harder for AI systems to reuse
confidently. 
The biggest commercial issue is not tone but conversion from mention to choice: #brand1 is present, well regarded,
and consistently framed, yet it is still losing too many recommendation moments, especially against #brand6 in the
tested comparison themes. 

The site audit helps explain that gap, because #brand1's audited pages showed weak freshness signals, very
limited schema markup, and low factual density, which can make official pages harder for AI systems to reuse
confidently. 

[+] #marka1, modeller arasında tutarlı sonuçlar elde etti;
bu da mevcut örüntünün tek bir platforma bağlı olmaktan
ziyade istikrarlı olduğunu gösteriyor.

[+] #marka1, yanıt başına ortalama olarak birden fazla
kaynak tarafından destekleniyor; bu da kullanıcı güvenini
şekillendirmek için yeterli kanıt sağlıyor.

[!] #marka1, test edilen AI yanıtlarının yalnızca yaklaşık
üçte birinde yer alıyor; bu da markanın bahsedilme
sıklığını sınırlıyor.

[!] #marka1’den çoğu zaman #marka1’e ait kaynaklarla
desteklenmeden bahsediliyor; bu da iddiaların
gerekçelendirilmesinde markanın kontrolünü azaltıyor.

Avantajlar Riskler

Analizde kullanılan AI platformları: Anthropic, Google, OpenAI, Perplexity.
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33.3% +0.80

0.3 Kuşbakışı Sonuçlar

Yeşil ≥ 65% Turuncu 35–65% Kırmızı < 35%

44.2% 100.0% 49.7%

Özet Sonuçlar
Metric

Ölçeklerin Anlamları

Ölçek

Duygu Puanı

Pozitif Görünürlük Oranı

Görünürlük Oranı

Sitenin AI’ye Hazır Olma Oranı

Tercih Edilme Oranı

Görünürlük Oranı 

Ortalama Duygu

Pozitif Bahsedilme Oranı

Olumsuz Bahsedilme Oranı

Kazanılmış Medya Gücü

Tercih Edilme Oranı

Score

33.3%

80.3%

100.0%

0%

98.7%

44.2%

Explanation

Marka, AI yanıtlarının %33’ünde yer alıyor. Düşük görünürlük — dikkat gerektiriyor.

Duygu tonu: 0,80 (-1 ile +1 ölçeğinde). Pozitif ton.

Bahsedilme oranlarının %100’ü pozitiftir. Güçlü pozitif çerçeveleme.

Bahsedilmelerin %0’ı negatiftir. Düşük negatiflik — iyi.

Otorite skoru: %99. Güçlü kazanılmış medya gücü.

Rakiplere karşı dezavantajlı konum.

Ne Ölçüyor?

Görünürlük Oranı, cevaplardaki görünürlük oranı anlamına gelir. Yüksek bir skor, markanın AI

sistemleri tarafından tutarlı bir şekilde tanındığı ve yanıtlara dahil edildiği anlamına gelir.

AI yanıtlarında markadan bahseden metinlerin ortalama duygu tonunu ifade eder. Pozitif

değer, markanın olumlu şekilde tanımlandığı anlamına gelir.

Markanın rakiplerine karşı doğrudan bire bir karşılaştırma sorularında ne sıklıkla tercih edildiğini

gösterir. 

Markanın yer aldığı yanıtlar içinde, markadan pozitif biçimde bahsedilme oranını verir.

Marka web sitesinin 16 sinyale dayalı AI sistemlerince alıntılanmaya hazır olma skorudur. Bu,

şirketin doğrudan düzeltebileceği tek metriktir.

Duygu Puanı Pozitif Görünürlük
Oranı



#marka6

#marka1

#marka4

#marka2

#marka5

#marka3

#marka6

#marka4

#marka2

#marka5

#marka3
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76.0%

33.3%

27.3%

30.7%

5.3%

0.7%

58.0%

40.0%

28.0%

16.0%

0.0%
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1. AI Yanıtlarında Marka Görünürlüğü
Bu bölüm, markanın AI tarafından üretilen yanıtlarda yer alıp almadığını, rakiplere karşı ne sıklıkla
adının geçtiğini, AI sistemleri belirli prompt’lara yanıt verdiğinde nerede göründüğünü ve doğrudan
bire bir karşılaştırmalarda AI sistemlerinin markayı ne sıklıkla tercih ettiğini gösterir.

#marka1’in görünürlük oranı %33,3’tür; bu da #marka1’in bu veri setindeki AI yanıtlarının yaklaşık üçte birinde yer aldığı
anlamına gelir. Bu durum, güçlü bir görünürlük pozisyonundan ziyade dezavantajlı bir konuma işaret eder. 
The co-mention data shows that when #brand1 does appear, #brand6 is the competitor most often named alongside it at
58%, followed by #brand4 at 40% and #brand2 at 28%. This ordering suggests AI systems most often place #brand1 in
a premium electric vehicle comparison set led by #brand6. #brand3 is not co-mentioned at all, which implies #brand1 is
less often framed against broader mass market car makers. Overall, #brand1 has meaningful visibility, but the current
pattern suggests it is more often part of a competitive comparison than the clear focal brand in AI generated answers.

Ölçek

Görünürlük Oranı

Tercih Edilme Oranı

Skor

33.3%

44.2%

Markayı içeren yanıtların, her bir rakipten de bahsetme yüzdesi.

Açıklama

Marka, AI yanıtlarının %33’ünde yer alıyor. Düşük görünürlük, dikkat gerektiriyor.

Kazanma oranı: %44. Rakiplere karşı dezavantajlı konumda.

Rakiplerle Birlikte Bahsedilme Oranları

Görünürlük Oranı

#marka1 görünür durumda, ancak sıklıkla #marka6 ile birlikte yer alıyor



#marka5

#marka4

#marka3

#marka6

#marka2

Dikey çizgi %50'yi (eşlik) işaret eder. Sağdaki çubuklar daha yüksek kazanma oranını gösterir.
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79.2%

79.2%

37.5%

12.5%

12.5%
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Avantajlar

Risks#brand1'in görünürlük oranı %33,3 olup ortalamanın
altında kalmaktadır ve genel olarak yapay zeka yanıtlarında
görünürlük dezavantajını göstermektedir.

[!] #brand1 is co-mentioned with #brand6 in 58% of
relevant answers, suggesting #brand6 is the strongest
comparison anchor.

[!] #brand1 lacks persona level visibility data, so the
business cannot see which perspectives are helping or
hurting AI answer presence.

[+] #marka1 alınan yanıtların neredeyse üçte birinde
görülmektedir. Bu da markanın bu sektöre ilişkin
sohbetlerde kendine yer bulduğunu göstermektedir.

[+] #brand1 is most often grouped with #brand6 and
#brand4, suggesting AI answers place it in a relevant
premium EV set.

[+] #brand1 has no co-mentions with #brand3, indicating
less dilution from broader non-core comparison framing.

Yapay Zeka Modelleri Arası Tutarlılık: %80,7 — markanın görünürlüğü tüm yapay zeka şirketlerinde istikrarlı ve güvenilirdir.

Sıralama
Toplanan tüm yapay zeka yanıtlarında her şirket adının kaç kez tespit edildiğini gösterir. Ortalama pay baz değeri: %16,7.

Tercih Edilme Oranı
Kazanma oranı: Genel olarak %44,2. Her çubuk, #brand1'in söz konusu rakibe karşı kazanma oranını gösterir. %50 = parite.

Marka Bahsedilme Pay

#marka6 209 41.6%

#marka1 130 25.9%

#marka4 95 18.9%

#marka2 59 11.8%

#marka5 8 1.6%

#marka3 1 0.2%

Risks
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Tema Bazlı

Görünürlük

Tema Bazlı

Görünürlük

Tema Bazlı

Görünürlük

Tema Bazlı
Sıralama

Tema Bazlı
Sıralama

Tema Bazlı
Sıralama

Tema Bazlı
Sıralama

Tema Bazlı
Sıralama

Etkililik

Etkililik

Keşif

Satın Alma

Niyeti

Popülerlik

Bütçe

Değerlendirme

Bütçe

Değerlendirme

Satın Alma

Niyeti

100%

90%

80%

100%

65%

90%

100%

#marka6, tüm tema yanıtlarında ilk sırada yer aldı; #marka1 ise hiçbirinde ilk sırada yer

almadı. Aksiyon: Satın alma niyetini destekleyen daha güçlü kanıt sayfaları yayınlayın.

#brand6 was named first in 11/11 theme answers. Action: Publish stronger Discovery

Popularity proof pages.

#brand1 appeared in 0% of theme answers; #brand6 appeared in 75%. Action: Create

Budget Assessment content.

#brand6 was named first in 6/8 theme answers. Action: Publish stronger Budget

Assessment proof pages.

#brand6 was named first in 8/9 theme answers. Action: Publish stronger Premium

Assessment proof pages.

#brand1 appeared in 0% of theme answers; #brand4 appeared in 100%. Action:

Create Efficiency content.

#brand4 was named first in 8/8 theme answers. Action: Publish stronger Efficiency

proof pages.

#brand1 appeared in 0% of theme answers; #brand6 appeared in 100%. Action:

Create Discovery content.

#marka1'in AI içeriklerinde önemli boşluklar var

45 total gaps, 22 high priority gaps, and a Mean gap severity of 0.73 indicate broad and meaningful underperformance in
AI answers. The clearest pattern is not just low visibility, but low ranking within answers when #brand1 is mentioned
against #brand6. 
#brand6 was named first in all tested Purchase Intent and Discovery Popularity answers, while #brand1 was named first in
none of them. The Budget Assessment topic is a second concern because #brand1 appeared in 0% of those answers, while
#brand6 appeared in 75%. Overall, #brand1 needs more direct comparison pages, buying guides,
and proof based content.

[+] #brand1 can focus on a short list of high impact topics
first: Purchase Intent, Discovery Popularity, Budget
Assessment, and Premium Assessment.

[+] #marka1 için net şekilde tanımlanabilir fırsat alanları
bulunuyor. Bu da içerik tarafında atılacak adımları daha
uygulanabilir hâle getiriyor.

[!] #marka1, önemli temalarda #marka6’nın gerisinde
kalıyor. Bu durum, bir müşterinin #marka1’in kendi
kanallarına ulaşmadan önce markayı değerlendirme
olasılığını azaltabilir.

[!] #brand1 is absent from some Budget Assessment
answers, raising the risk that AI systems do not connect
the brand to value discussions.

[!] #brand1 faces a broad coverage problem, with 45
detected gaps and 22 high priority gaps.

Avantajlar Riskler

Öncelikli Fırsatlar
Tür Konu Aciliyet Kanıt/Aksiyon

45

22

72.7%

Tespit Edilen Fırsatlar
Toplam Fırsat Sayısı

Öncelikli Fırsatlar

Ortalama Fırsat Aciliyeti

[+] #brand1 can focus on a short list of high impact topics
first: Purchase Intent, Discovery Popularity, Budget
Assessment, and Premium Assessment.

65%



#marka1

#marka2

#marka6

#marka4

#marka5

#marka3

#marka1

#marka2

#marka6

#marka4

#marka5

#marka3

#marka1

#marka2

#marka6

#marka4

#marka5

#marka3
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80.3%

78.0%

64.2%

52.6%

35.4%

0.0%

0.0%

0.0%

3.8%

0.0%

12.5%

0.0%

100.0%

78.0%

68.9%

52.6%

62.5%

0.0%
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2. Marka Çağrışımları ve Kullanılan Dil
Bu bölümde, yapay zeka sistemlerinin markayla ilişkilendirdiği nitelikler ve marka etrafında kullandıkları dil
gösterilmektedir.

Ölçek

Ortalama Duygu

Olumlu Bahsedilme Oranı

Olumsuz Bahsedilme Oranı

Temkinli Dil Kullanım Oranı

Skor

80.3%

100.0%

0%

4%

Açıklama

Duygu tonu: 0,80 (-1 ile +1 ölçeğinde). Pozitif ton.

Bahsedilmelerin %100’ü pozitif. Güçlü pozitif çerçeveleme.

Bahsedilmelerin %0’ı negatiftir. Düşük negatiflik — iyi.

Skor: %4. İfadelerde belirsizlik çok az.

Pozitif Çerçeveleme Oranı

Olumsuz Çerçeveleme Oranı

Duygular (Ortalama Duygu, 0=negatif, 1=pozitif)



Performance

Range

Brand Prestige

#Attribute 1

#Attribute 2

#Attribute 3

#Attribute 4

#Attribute 5

#Attribute 6

#Attribute 7

#Attribute 8

#Attribute 9
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44.0%

40.0%

34.0%

30.0%

20.0%

18.0%

18.0%

16.0%

16.0%

14.0%

8.0%

6.0%
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#marka1 premium performansla ilişkilendiriliyor

Ortalama duygu tonu 0,80’dir; bu da #marka1 hakkında kullanılan dilin genel olarak oldukça pozitif olduğunu gösterir. En
yaygın çağrışımlar performans 0,44, menzil 0,40 ve marka prestiji 0,34’tür. Bunları 0,30 ile fiyat-değer algısı takip eder. Bu
tablo, #marka1’in bütçe odaklı bir seçenekten çok, yetenekli ve premium bir araç olarak konumlandığını gösterir. Tasarım
0,20; dayanıklılık ve bulunabilirlik ise 0,18 seviyesinde yer almaktadır, ancak bunlar açıkça ikincil konumdadır. Güvenilirlik ve
şarj süresi 0,16 ile performans ve menzil kadar sık ele alınmamaktadır. #marka1’in mevcut AI anlatısı en güçlü şekilde
heyecan, yetenek ve premium algı üzerine kuruludur. Ancak güvenilirlik, şarj kolaylığı, garanti ve bakım maliyetleri gibi pratik
sahiplik kanıtlarında daha az güçlüdür.

[+] #marka1'den bahseden yanıtlar ondan pozitif bir
biçimde bahsetmiştir, hiçbir olumsuz yanıt
kaydedilmemiştir. 

[+] #brand1 is most strongly associated with performance,
range, and brand prestige, supporting a premium and
capable market position.

[+] #brand1 faces very little cautious language, suggesting
AI answers are generally confident when discussing the
brand.

[!] #marka1 güvenilirlik, şarj süresi, garanti ve bakım
maliyetleri konularında daha az ele alınıyor. Bu da pratik
kullanım sorularının yeterince işlenmediğini göstermektedir.

[!] #brand1 has only moderate association with availability,
so AI answers may not strongly reinforce ease of purchase
or delivery.

[!] #brand1's language is more premium and performance-
led than value-led, which may limit appeal in price-sensitive
comparisons.

Avantajlar Riskler

#brand1'le ilgili metinlerde her bir özelliğin ne sıklıkla göründüğünü gösterir.
Markayla İlişkilendirilen Nitelikler



#marka1 (n=50)

#marka2 (n=46)

#marka6 (n=114)

#marka4 (n=41)

#marka5 (n=8)

Endeks maksimum değere göre ölçeklendirilmiştir. Gerçek değerler: #marka1=4,78, #marka2=5,43, #marka6=5,12, #marka4=5,07, #marka5=4,62.

#marka1 (n=50)

#marka2 (n=46)

#marka6 (n=114)

#marka4 (n=41)

#marka5 (n=8)

Endeks maksimum değere göre ölçeklendirilmiştir. Gerçek değerler: #marka1=3,78, #marka2=3,98, #marka6=3,98, #marka4=3,71, #marka5=3,75.

Enlighty AI - GEO Analiz Platformu

GEO Analytics Report

88.0%

100.0%

94.0%

93.0%

85.0%

95.0%

100.0%

100.0%

93.0%

94.0%
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3. Kaynak Analizi
Bu bölüm, AI sistemlerinin yanıt oluştururken kullandığı kaynakları gruplandırır. Amaç, yanıtların
marka web siteleri, forumlar, e-ticaret platformları, haber siteleri veya diğer kaynaklar tarafından
desteklenip desteklenmediğini anlamaktır.

Ölçek

Kaynak Kategorisi

Marka  Websitesi

Kullanıcı Forumları

E-Ticaret Siteleri

Haber Portalları

Diğer Kaynaklar

Ortalama Domain Çeşitliliği

Cevap Başına Ortalama Atıf

Kazanılmış Medya Gücü

Atıflar

10

23

15

119

618

Ana Adresler

rivian.com (10)

reddit.com (8), rivianforums.com (6), weforum.org (5)

consumerreports.org (11), ethicalconsumer.org (3)

cars.usnews.com (38), topgear.com (15), evchargingstations.com (10)

recharged.com (70), youtube.com (57), edmunds.com (55)

Açıklama

Her bir AI yanıtında yer alan ortalama kaynak linki veya referans sayısıdır. Daha yüksek değer,

AI’ın iddialarını daha fazla dış kaynakla desteklediği anlamına gelir.

Yanıt başına kaynak gösterilen farklı web sitesi alan adlarının ortalama sayısıdır. Daha yüksek değer,

AI’ın daha geniş bir kaynak yelpazesinden yararlandığı anlamına gelir.

Tüm atıflar içinde üçüncü taraf, yani markaya ait olmayan kaynakların payıdır. Daha yüksek değer, AI

yanıtlarının markanın kendi alan adlarından çok dış kaynaklara dayandığı anlamına gelir.

Kaynak Kategorileri

Ortalama Domain Çeşitliliği

Cevap Başına Ortalama Atıf



www.brand1.com

www.exampledomain2.org

www.exampledomain3.com

www.trialdomain5.com

exampledomain4.com

www.exampledomain5.com

exampledomain6.ai

exampledomain7.com

www.exampledomain8.org

www.trialdomain5.com

exampledomain1.com

www.exampledomain9.com

www.exampledomain6.com
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100.0%

76.0%

64.0%

63.0%

54.0%

44.0%

41.0%

31.0%

29.0%

26.0%

26.0%

24.0%
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21

19

17

16

15

15

15

14

13

10

Count Title

Most Reliable #sector 2026: Data-Backed

Guide

Best Brands of 2026 – news/

Best  of 2026 – Top-Rated

brands in sector

www.edmunds.com

Top 10 Best Electric Cars for Consumers

www.caranddriver.com

www.topgear.com

www.kbb.com

insideevs.com

Top 10 Most Affordable Electric Cars for

2026

URL

brand1.com/articles/…

news.com/sector/advice/…

www.edmunds.com/electric-car/

www.autoblog.com/carbuying/…

www.caranddriver.com/rankings/…

www.topgear.com/car-news/electric/…

www.kbb.com/best-cars/…

insideevs.com/features/…

evchargingstations.com/chargingnews/…

.com/sector/rankings/…

En Çok Atıf Verilen Linkler

Atıf Alma Başarısızlığının Sebepleri
“Atıf başarısızlığı”, bir AI yanıtında markanın adı geçtiği hâlde, destekleyici kanıt olarak markanın kendi sayfalarından hiçbir
kaynak linkine yer verilmemesi durumudur.

#marka1'den Bahsediliyor, Ancak Nadiren Siteye Atıf Yapılıyor
#brand1 appears in 18 of 45 answers. The weaker point is source support inside those #brand1 mentions, because only
10 of those 18 answers included any links. Only 4 of the 18 brand-mentioned answers cited a #brand1-owned or clearly
#brand1-related source. That means AI systems know the brand, but often rely on other websites, or provide no
supporting source, when talking about it. For a business reader, the implication is straightforward: #brand1 has visibility, but
it is not converting enough of that visibility into evidence-backed brand presence.

Alıntılanan Sitelerin Alıntılanma Sıklıkları
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[+] 10 of 18 brand-mentioned answers included at least
one source link.

[+] 4 of 18 brand-mentioned answers cited a
brand-owned or brand-related source.

[+] Visible in influential third party environments such as
category news sites, review publishers, YouTube, and user
forums.

[+] [+] #marka1, AI yanıtlarında görünür durumda; 45
yanıtın 18’inde yer alıyor.

[+] Ortalama atıf sayısı 5,23 ile güçlü bir seviyededir; AI
yanıtları genellikle birden fazla kanıt içerir.

[+] Reasonably varied source base with Mean Domain
Diversity of 4.11.

[+] Strong consistency in source usage, with EMAS at 0.99.

[!] Yalnızca 10 marka sitesi atfı bulunuyor; AI yanıtları
#marka1’den bahsediyor olabilir, ancak iddiaları dış 

[!] Mean Source Authority of 0.45 points to a mixed quality
source base.

[!] Missing opportunities to shape AI evidence with clearer
official content.

[!] #marka1’den birçok durumda #marka1’e ait kanıtlar
olmadan bahsediliyor. Bu da AI yanıtlarının iddiaları nasıl
gerekçelendirdiğini şekillendirme gücünü zayıflatıyor.

[!] Only 4 of 18 brand-mentioned answers used brand-
related sources — a credibility gap.

[!] #brand1 may be losing supporting-source share to
third-party websites.

Ortalama atıf sayısı 5,23’tür; bu da tipik bir AI yanıtında yaklaşık beş kaynağın kullanıldığını gösterir. Bu durum, #marka1 için
makul düzeyde destekleyici kanıt bulunduğuna işaret eder.
Ortalama alan adı çeşitliliği 4,11’dir. Yani bu atıflar genellikle yaklaşık dört farklı web sitesinden gelmektedir. Bu da kaynak
çeşitliliği açısından sağlıklı bir göstergedir.
Ortalama kaynak otoritesi 0,45’tir; bu da kaynak karışımının orta seviyede olduğunu düşündürür. Kazanılmış Medya Gücü
skoru 0,99’dur ve kaynak örüntülerinin yanıtlar arasında çok yüksek tutarlılıkla tekrarlandığını gösterir.
of high quality brand evidence that AI answers can cite directly.

Avantajlar

Avantajlar

Riskler

Riskler

Bulgu: Marka sayfaları kanıt olarak kullanılmıyor. Bu kategori, kaynak desteğinin neden zayıf olduğuna dair en olası nedeni özetler.
Teşhis güveni: %70.

AI Yanıtları Üçüncü Taraflara Dayanmaktadır

AI Şirketine Göre Marka Bahsedilmeleri ve Kaynaklar

Anthropic

Google

OpenAI

Perplexity

Model

45

45

45

45

Toplam Yanıt
Marka

Bahsedilme Sıklığı

6

10

18

16

Siteye

Atıf

0

0

0

0

−6

−10

−18

−16

Atıf Boşluğu
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4. Sitenin Yapay Zekaya Hazır Olma Durumu

Sinyal

Meta Etiketler

Multimedya

Link Sağlığı

Okunurluk

SSS Yapısı

İç Linkleme

Bilgi Yoğunluğu

Tarayıcı Erişimi

Marka Varlığı

Şema İşaretlemesi

E-E-A-T Sinyalleri

Varlık Tanımları

İçerik Yapısı

Sayfa Performansı

İçerik Güncelliği

Açıklama

AI sistemlerinin varlıkları, ürünleri, bilgileri ve sayfanın amacını tanımasına

yardımcı olan yapılandırılmış veriler.

Sayfayı tarayıcılar ve yanıt motorları için özetleyen başlıklar ve meta

veriler.

İçeriğin daha kolay ayrıştırılmasını ve alıntılanmasını sağlayan başlık

hiyerarşisi ve sayfa yapısı.

Uzmanlık, otorite, güvenilirlik, tarih, yazarlık ve kaynak kullanımını gösteren

sinyaller.

Marka, ürünler, lokasyonlar ve aralarındaki ilişkilerin net şekilde tanımlanması.

Konuşma tabanlı AI sorgularıyla doğrudan eşleşen soru-cevap

içerikleri.

Tarayıcıların ilgili sayfaları keşfetmesine ve konu derinliğini anlamasına

yardımcı olan bağlantılar.

AI tarayıcıları için robots ayarları, durum kodları ve erişilebilirlik sinyalleri.

AI sistemlerinin güncel içeriği eski içeriğe tercih etmesine yardımcı

olan görünür güncelleme sinyalleri.

Yanıt üretiminde kullanılabilecek spesifik bilgiler, sayılar, kanıtlar ve atıflar.

Sayfanın marka varlığını ve tanınan marka tanımlayıcılarını ne kadar net

güçlendirdiğini ifade eder.

Metnin ne kadar kolay anlaşılabildiği, çıkarılabildiği ve özetlenebildiği.

Taranabilirliği ve erişilebilirliği etkileyen hız ve teknik kalite.

İç ve dış bağlantıların doğru çalışıp çalışmadığı ve güveni destekleyip

desteklemediğini gösterir.

Varlıkların anlaşılmasını destekleyen görseller, videolar, alternatif metinler

ve transkriptler.

—

—

—

—

—

—

—

—

—

65%

53%

85%

77%

50%

53%

Skor

Orta

Orta

Orta

İyi

İyi

İyi

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Zayıf

Durum

Genel AI Hazırlık Skoru: %49,7 — Orta. Bu skor, sitenin AI yanıt motorları tarafından taranmaya, anlaşılmaya, güvenilir
bulunmaya ve kaynak gösterilmeye ne kadar hazır olduğunu özetler.

15 Yapay Zekaya Hazırr Bulunma İşaretleri
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[+] JavaScript ağırlıklı bir deneyim sunmuyor; bu da AI
sistemlerinin ve tarayıcıların temel sayfa içeriğini kaçırma
riskini azaltıyor.

[+] Strongest relative weak-signal area in internal linking at
0.532, providing a usable base for improvement.

[!] Şema işaretlemesi 0,04 ile son derece zayıf; bu da
sitenin sayfa anlamını, marka kimliğini ve içerik detaylarını
makinelere net şekilde anlatmasını sınırlandırıyor.

[!] Low factual density and weak entity definitions —
increasing the chance that AI answers rely on third-party
sources instead of #brand1's own pages.

Genel skor 0,497’dir; bu da güçlü bir sonuçtan ziyade orta seviyede bir performansa işaret eder. Ana sayfanın teknik skoru ise
daha düşüktür: 0,442.
Denetim 20 sayfayı kapsamıştır ve denetim dışında kalan keşfedilmiş sayfa bulunmamaktadır. Olumlu tarafta, site JavaScript
ağırlıklı olarak değerlendirilmemektedir. Bu, AI sistemlerinin ve tarayıcıların temel sayfa erişiminde daha az zorlanacağı anlamına
gelir.
Daha büyük zayıflıklar ise içerik ve güven sinyallerindedir. Güncellik skoru 0,0, şema işaretlemesi skoru 0,04 ve varlık tanımları
skoru 0,133’tür. Bu düşük skorlar, AI sistemlerinin #marka1 sayfalarını güncel, iyi etiketlenmiş ve otoriter olarak
değerlendirmesini zorlaştırır.

Avantajlar Riskler

#marka1’in AI hazırlık seviyesi şu anda karışık bir tablo gösteriyor
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5. Öneriler
Bu öneriler, raporda ölçülen verilere dayanarak hazırlanmıştır. Değerlendirmede AI yanıtlarında
markanın ne kadar görünür olduğu, marka hakkında nasıl bir dil kullanıldığı, hangi kaynaklara ve
atıflara yer verildiği, web sitesinin AI tarafından alıntılanmaya ne kadar hazır olduğu, içerikteki eksikler
ve atıfların neden başarısız olduğu birlikte incelenmiştir.

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

Öncelik Öneri

Belirli #persona4 ihtiyaçları için #marka1’in neden #marka6, #marka4, #marka2 ve diğer yakın

alternatiflere göre daha iyi bir seçim olduğunu açıkça anlatan karşılaştırmaya hazır sayfalar oluşturun.

#marka1’e ait içerikleri; fiyat, ürün yelpazesi, şarj, güvenilirlik, sahip olma maliyetleri, teşvikler ve

modele özel tercih nedenleri gibi karar konularında genişletin. Bunu sade bir dille ve net bilgilerle yapın.

AI sistemlerinin #marka1.com’a daha kolay güvenebilmesi ve siteyi daha rahat kaynak gösterebilmesi

için siteyi iyileştirin. Bunun için görünür güncelleme tarihleri ekleyin, şema işaretlemelerini güçlendirin.

Prioritize the highest impact content gaps first, especially Purchase Intent, Discovery Popularity,

Budget Assessment, and Premium Assessment topics identified in this run.

Increase high authority third party coverage and validation so AI answers have stronger

external proof points when recommending #brand1.

Build more AI visible content that clearly answers comparison questions between #brand1 and

#brand6, since #brand6 is the most common co-mentioned competitor.

Create pages and supporting third party content that explain where #brand1 differs from #brand4

and #brand2 on use cases, ownership experience, charging, range, and lifestyle fit.

Expand content for specific #persona 4 perspectives so future reporting can show where #brand1

is more or less visible by question type.

Prioritize evidence rich content that helps AI answers mention #brand1 on its own merits, not only as

one option in a competitor list.

Build more publishable proof around #brand1 reliability, charging experience, warranty coverage, and

maintenance costs so AI answers have stronger evidence on ownership topics.

Strengthen content that connects #brand1 performance and range to everyday use cases,

helping the brand move from aspirational language to practical confidence.

Increase clear, reusable messaging on #brand1 availability and delivery expectations in the USA

to reduce uncertainty in purchase-oriented AI answers.

Support #brand1's premium positioning with concrete comparisons on total value, not just sticker price,

so price-value mentions become more persuasive.

Expand #brand1's official website content for the questions buyers ask most, including comparisons,

charging, ownership costs, reliability, range, incentives, and model specific FAQs, so AI answers have

more official pages to cite.
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